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Resumen

Las experiencias agroecoldgicas en el Paraguay han evolucionado con muy poca visibilizaci-
on de los productos, canales de venta y vision a largo plazo. Este estudio describe los circui-
tos biofisicos de comercializacion de productos agroecolégicos y las perspectivas. El estudio
realizado entre 2015 y 2016 fue descriptivo y focalizado en una asociacion de productores
agroecoldgicos compuesta por 10 miembros. Se comercializan 22 especies de hortalizas, 14
especies medicinales y aromaticas, 18 especies de frutales y 3 especies agricolas. La venta
en tienda local, en feria agroecoldgica y por parte de terceros, son las estrategias de venta
directa mas frecuentes. El circuito lineal de venta se estima en 35 km desde las fincas hasta
Asuncion. Las perspectivas futuras revelaron que existe una vision de mejora y crecimiento.
Los circuitos biofisicos construidos por los mismos agricultores tienen un potencial de creci-
miento y da visibilidad a la agroecologia en el pais.
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Abstract

The agro-ecological experiences in Paraguay have evolved with very little visibility of products,
sales channels and long-term vision. This study describes biophysical marketing circuits for
agroecological products and prospects. The study conducted between 2015 and 2016 is des-
criptive and focused on an association of agroecological producers composed of 10 members.
They have 22 species of vegetables, 14 medicinal and aromatic species, 18 species of fruit tre-
es and 3 agricultural species. The sale in a local store, in agroecological fair and outsourcing,
are the most frequent direct selling strategies. The linear circuit of sale is estimated at 35 km
from farms to Asuncion. Future prospects revealed that there is a vision for improvement and
growth. Biophysical circuits built by farmers themselves have a potential for growth and give
visibility to agroecology in the country.

Keywords: Short channel, agrobiodiversity, family agriculture, associativity

Contexto

América Latina tiene un importante porcentaje del total mundial de superficie dedicada
a la produccion agroecologica, destinada en gran parte al mercado internacional y solo
una parte al mercado nacional (Gonzalez et al. 2008). Los circuitos de venta de los
productos agroecoldgicos toman una forma poco comun que son los canales cortos
o ventas de proximidad, ademas brindan productos diversificados y organizados por
épocas, lo que posibilita un ingreso de dinero casi permanente y aporta equilibrio en
la economia familiar (Gonzalez & Gonzalez 2009). La comercializacién es parte de
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circuito biofisico y de interrelaciones (Priego et al 2003) que se inicia con la produccion
primaria, sigue con la transformacion y finalmente la comercializacién (Demarchi 2010)
qgue incorpora al consumidor final. En el Paraguay existen experiencias agroecoldgicas
con escasa visibilizacion cuyos circuitos de produccion y venta son particularmente
interesantes. Este estudio, aqui presentado como “Relato de experiencia técnica”, tuvo
como obijetivos: i) describir los circuitos biofisicos de los productos y subproductos
agroecologicos ofertados, y ii) examinar las estrategias de los productores con respec-
to a la perspectiva futura de la experiencia agroecoldgica. Las preguntas de investiga-
cion se centraron en la identificacion de los circuitos biofisicos con identificacion de los
productos ofertados y qué estrategias subyacen en el devenir cotidiano que proyecte
el futuro cercano del grupo social.

Descripcion de la experiencia

La experiencia aqui descrita corresponde a la asociacion de productores agroeco-
l6gicos “Unidn para el progreso”, localizada en la comunidad San Miguel, Distrito de
Itaugua, Departamento Central a 30 km de Asuncion, Region Oriental del Paraguay.
La misma esta constituida por 10 familias miembros que a su vez forman parte inte-
grantes de la Asociacion de productores organicos (APRO. En esta experiencia, se
presentan algunas caracteristicas particulares, tales como: numero de especies de
la biodiversidad productiva (lista de especies, preferencia, estacionalidad); los flujos
de comercializacion (distancia, intensidad de relacién y temporalidad) y las perspec-
tivas futuras (vision y estrategias de accion). La muestra de las familias productoras
fue del 100% de la poblacion y la de consumidores fue de 15 utilizando el método de
saturacion, conforme Canales (2006), que fue aplicado a los consumidores de la Feria
fija de productos agroecolégicos de Aregua y en la finca de las familias. Los datos se
colectaron entre los meses de junio de 2015 y agosto de 2016, temporada de mayor
produccion y demanda horticola.

Para conocer a profundidad los circuitos biofisicos fueron realizadas entrevistas semi-
-estructuradas a los agricultores y consumidores. En el primer caso, se ha visitado las
fincas de los miembros donde se aplico el instrumento de colecta en dia habil de la
semana, durante el descanso del medio dia entre las 13:00 hs. y 16:00 hs de la tarde;
mientras que la entrevista a consumidores fue realizada los sabados de 08:00 a 11:00
hs. de la mafana. Los registros de datos de venta de productos fueron proporcionados
por la secretaria de la asociacion. Ademas, un grupo focal de 5 miembros mujeres
y varones, segun sefala Geilfus (2002) que permitié obtener las opiniones sobre las
perspectivas futuras de la accién agroecolodgica.
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Analisis

Los productos de la agrobiodiversidad identificados en las fincas agroecoldgicas fue-
ron agrupados en cuatro categorias: (i) entre las hortalizas se identificaron veintidds
especies comercializadas: Beta vulgaris L., Apium graveolens L., Cichorium intybus,
Solanum L., Brassica oleraceas, Ipomoea batata L., Allium Fistulosum L., Brassica
campestris L., Curcubita moshata L., Spinacia oleracea L., Asparagus officinalis L., Ci-
chorium endivia, Lactuca sativa L., Capsicum annum, Cucumis sativus L., Brassica ole-
racea L., Raphanus sativus L., Beta vulgaris L., Lycopersicum esculentum L., Daucus
carota L., Curcuvia moshata L.y Curcubita pepo L.; (ii) catorce especies medicinales
y aromaticas: Ocimum basilicum L., Artemisa absinthium L., Aloysia polystachya L.,
Aloysia citrodora L., Zingiber offinale L., Laurus nobilis L., Mentha piperita L., Moringa
oleifera L., Origanum vulgare L., Petroselinum hortense Mill., Ruta graveolens L., Ros-
marinus offcinalis L., Mentha pulegium L., Salvia offinalis L., Thymus vulgaris L.; (iii)
diez y ocho especies frutales: Persea americana Mill., Crataequs azarolus L., Musa
paradisiaca L., Averrhoa carambola L., Anona cherimola Mill., Acronomia totai Mart.,
Prunus pérsica L., Fragaria vesca L., Campomanesia xanthocarpa Berg., Psidium
guayava L., Inga marginata Willd., Citrus aurantifolia L., Citrus limén L., Citrus reticulata
L., Carica papaya L., Magifera indica L., Citrus cinensis L., Ananas comosus L., Citrus
grandis L., Vitis vinifera L.; y (iv) tres especies agricolas: Zea mays L., Manihot es-
culenta Cr. y Phaseolus vulgaris L. Segun los consumidores, los productos horticolas
(Lactuca sativa L., Beta vulgaris L., Lycopersicum esculentum L., Allium fistulosum y
Capsicum annum y Spinacia oleracea) son de preferencia pues su demanda es duran-
te todo el afo, situacion a la que aun no es posible dar respuesta pues las especies son
estacionales. Debido a dicha estacionalidad, los productos de verano tienen precios
mas elevados que los de invierno.

Analizando los flujos, la dinamica de venta de los productos agroecoldgicos en el caso
estudiado cumple con el modelo de circuito corto donde participa el productor-comer-
cializador y el consumidor; que resulta menos compleja en comparacion con otros ti-
pos de mercados donde pueden llegar a participar mas de un intermediario (acopiador,
mayorista, minorista) (Chambilla 2014). EI 39% de los productos es vendido en la tienda
de Eco Agro, el 31% en la propia de finca, el 15% en la feria agroecolégica semanal y el
resto a través de canasta de compra (formato delivery) que consiste en un esquema de
intermediacion de empresas mediante pedidos realizados por los consumidores desde
la plataforma web.
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Los circuitos de venta se concretan en un flujo lineal concéntrico que se inicia en la
finca de los agricultores y toman diferentes destinos de acuerdo al esquema de venta.
Los consumidores estan localizados a una distancia estimada de 35 km del area de
produccion, hecho que de cualquier forma implica una relacién de proximidad entre
productores y consumidores (Figura 1).
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Figura 1. Distancia de circulacion de productos en el circuito corto de comercializacion

El flujo de productos desde la finca hasta los consumidores, difiere en frecuencia de
adquisicion segun los tipos de consumidores. Se observé que de manera muy frecuen-
te los agricultores entregan sus productos a la tienda Eco Agro, es frecuente que los
consumidores provenientes de las ciudades cercanas de Aregua, Itaugua y Asuncion
adquieran productos y sub-productos de la propia finca de los agricultores, pero menos
frecuente es la venta a través de otros circuitos de comercializacion como la interme-
diacion por terceros, supermercados y envios a domicilio. Asi mismo, se producen
ventas ocasionales, desde distintos circuitos cuya caracterizacion es mas dificultosa.
Mediante la certificacién a través del Sistema Participativo de Garantias (SPG) como
agricultores organicos y agroecoldgicos actualmente logran posicionar sus productos
en los supermercados (Figura 2).
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Figura 2. Circuitos biofisicos de los productos agroecoldgicos e
intensidad de relacién entre los actores, en el caso de la asociacion
de agricultores Union para el progreso, Itaugua, Paraguay.

Aunque el grupo de agricultores manifiesta tener una vision optimista acerca de la
proyeccion futura de su organizacion, sugiere como puntos esenciales para visibilizar
y potenciar de sus actividades: el incremento del ingreso local, coincidente con Gémez
& Chiappe (2013), la zonificacién y especializacion de los sistemas productivos, asi
como la creacién de esquemas y circuitos locales de turismo agroecoldgico. El analisis
FODA ha reflejado condiciones (fortalezas y oportunidades) que pueden favorecer la
evolucién positiva de la organizacion local y condicionantes internos y externos (debi-
lidades y amenazas) que requieren de maxima atencion por parte de los miembros.
Ante ello, las principales estrategias se Resumen en:

Enfocar capacitaciones para satisfacer la demanda continua de alimentos.

Permitir el ingreso de nuevos miembros en la organizacion a través del incentivo de la
certificacion agroecoldgica de la produccion.

Designar fincas para la produccion y capacitacion en semillero agroecoldgico.
Establecer cooperativas de trabajo para fomentar el auto-empleo.
Promocionar circuitos turisticos de la produccion agroecoldgica.

Establecer alianzas de trabajo con pequefios comercios en zonas urbanas.
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Involucramiento intensivo de jovenes de la comunidad en la cadena productiva agroe-
coldgica.

Conclusion

El estudio identificd cuatro principales circuitos biofisicos de los productos agroeco-
I6gicos en estas fincas rurales de Paraguay, que estan centrados en el mercado de
proximidad y en los vinculos de actores locales que se coadyuvan mutuamente y cuyas
estrategias de evolucion positiva tienen fuerte énfasis en las capacidades y crecimiento
del grupo social local, fortalecimiento técnico y vinculos comerciales especificos.
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