“Yachep. El tiempo de los frutos”
Pablo Chianetta, Yanina Muratore
APCD - Asociación para la Promoción de la Cultura y el Desarrollo
apcd@ciudad.com.ar 

Tradicionalmente la chaucha del algarrobo es considerada como un alimento de gran valor para el pueblo Wichí, su recolección es una actividad central en el circuito económico cultural. La cosecha coincide con la época de la abundancia de frutos (Yachep- Tiempo de los frutos), dando lugar a fiestas y celebraciones. 

El uso del algarrobo para la venta por su madera está  poniendo en peligro estas costumbres, generando no sólo la pérdida de un componente vital de la dieta Wichi sino también la pérdida de un referente cosmológico clave para su sistema de organización social, donde la recolección de la algarroba apuntala el rol culturalmente fundante de las mujeres.

En el marco de experiencias de manejo forestal sustentable en bosques chaqueños, surge la propuesta de comercialización de harina de algarroba en condiciones más ventajosas, propiciando un proceso que permita revalorizar aspectos propios de la cultura Wichí.

Desde principio de los años 90’,  APCD comenzó a trabajar con las comunidades Wichi, el aprovechamiento del fruto del algarrobo, en dirección a la producción de harina. De este modo se incorporaron nuevas recetas de uso con este alimento, las técnicas de molienda mecanizada, análisis y propiedades alimenticias del producto y rescate y revalorización cultural. La cosecha/recolección se realiza una vez al año. A partir del año 2004 las mujeres, recolectoras por esencia, de las comunidades Wichí de la zona de Las Lomitas Formosa, se organizaron bajo el nombre de Fwa’a mukw wehey (dueñas de la harina de algarroba), animándose al desarrollo de un proceso organizativo grupal con eje de obtener un producto comercializable en base a la molienda de la chaucha del algarrobo blanco (Prosopis alba).
	Algunos valores ilustrativos de la experiencia.

	Años en continuidad de la experiencia
	5

	Comunidades involucradas directamente
	3

	Mujeres recolectoras participantes
	71

	Moledores participantes
	8

	Chaucha recolectada (Kg/año)
	1200

	Harina obtenida (Kg/año)
	800

	Rendimiento promedio (%, harina/chaucha)
	68

	Harina /recolectora (Kg/año)
	11


Un grupo de hombres de cada comunidad asumió las tareas de molienda, y registró el proceso en planillas de control. Cada comunidad eligió a las personas encargadas de los distintos roles del proceso. APCD aporta el asesoramiento técnico y promocional en todo el proceso.

Una vez cumplidos los cinco primeros pasos de producción, se organizó el mercadeo del producto, estableciendose Yachep como marca comercial y registrada, y definiendo las características de envasado y etiquetado.  

El producto se vende actualmente de manera fraccionada en envases plásticos del tipo PVC cristal, entre 100 g y 5 kg. La venta del producto se realiza  a través de la búsqueda activa de compradores en las propias comunidades, ferias locales, redes de comercio justo y comercios especializados (dietética y orgánica) en ciudades. Una vez efectuada la venta, se trabajó en la administración y distribución del dinero entre las participantes.

Resultados.

· El producto generó un re afianzamiento y valoración de algunos valores culturales frente a la sociedad envolvente.

· Los participantes se apropiaron del producto y se capacitó en el sistema de producción, comercialización y administración.

· Se aumentó el nivel de ingresos hasta un 1200 % por Kg de harina producido, comparado con la venta de las chauchas sin procesar. 

· La harina de algarrobo YACHEP es asumida como un producto emblemático por la organización indígena INTERWICHI.

· Se desarrolló un segundo producto que aprovecha la molienda de segunda calidad, como harina tostada de algarrobo para infusión o “café de algarrobo”

· La experiencia lleva una continuidad de cinco años en el proceso.

· Existen problemas de calidad y almacenamiento del producto. 

· El escaso desarrollo del marketing del producto, el desconocimiento del producto por parte del público masivo y la lejanía con los centros de consumo, dificultan una comercialización fluida y de mayor escala.

· A consecuencia de la inestabilidad en las ventas, se limita la incorporación de nuevas mujeres al proceso y la continuidad del mismo.

Perspectivas y necesidades.

· Es una necesidad del grupo el mejoramiento en la calidad y estabilidad en el almacenamiento del producto.

· Mejorar la visualización del producto a través una estrategia de marketing.

· Establecer mayores y mejores canales de comercialización.

· Mejorar las capacidades de gestión y comercialización del grupo.

· Desarrollo de nuevos productos con mayor valor agregado a partir de la harina de algarroba.
